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El documental se estrend en el Festival de Sundance 2005 y también fue
proyectada en el prestigioso Festival Internacional del Cine de Berlin (Ber-
linale). James Carvell uno de los personajes es conocido por su rol en la
campana presidencial estadounidense en 1992 como asesor de Bill Clinton.
También, la pelicula posteriormente inspiraria a la comedia ficticia Our brand
is crisis de 2015. Otro dato curioso, es que durante la filmacion del docu-
mental se empled la observacién directa durante las campanas presidencia-
les en Bolivia,ademas de las entrevistas realizadas a consultores politicos. El
documental recibié el premio a la audiencia en el festival de cine Sundance
en 2005.

Our brand is crisis relata de forma documental la campana politica elec-
toral del 2002 de Gonzalo Sanchez de Lozada por la presidencia de Bolivia,
quién fuese asesorado por consultores estadounidenses. El documental re-
lata los altibajos que se presentaron durante la campanfa, asi como las estra-
tegias de marketing y publicidad que realizaron para aumentar los puntos en
los sondeos de probabilidad del voto hacia el candidato “Goni”, brindando
un detras de escenas de la toma de decisiones durante la campana politica.

El documental nos relata y brinda una contextualizacion detras de es-
cena de la campana de marketing y publicidad durante la campana politica
electoral de Gonzalo Sanchez de Lozada a la presidencia de Bolivia en 2002
cuyo grupo de consultores son parte de una empresa estadounidense. Asi
mismo durante la pelicula se hace énfasis en que los consultores politicos
emplean estrategias de marketing estadounidenses en Bolivia cuyo contexto
es diferente a Estados Unidos, con una poblacion indigena mayoritaria e
histéricamente no representada asi como grandes niveles de desigualdad
enfrentandose a desafios contextuales.
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En un primer lugar, el documental funciona como un enfoque de signifi-
cancia en la importancia de la opinién publica de la ciudadania hacia el can-
didato(a) en campanas electorales y las estrategias de comunicacion politica
para que dichas opiniones evolucionen y mejoren con respecto al candidato
asesorado. Asi mismo, el primer relato mencionado por los consultores
estadounidenses es el eslogan como parte fundamental para la campana
politica, que si bien antes el candidato Goni mantenia “es la solucion” como
eslogan, los focus group y las encuestas demostraban no ser percibido de
esa forma por la ciudadania, resultando poco creible y considerado como
otro problema politico. Por lo cual se cambidé a un eslogan mas creible y
que funcionara para brindar cercania con la gente como parte del equipo, el
eslogan final fue “si se puede”.

Los focus group durante la campafa politica fueron relevantes debido
a la recoleccion de opiniones publicas de sectores de la poblacion hacia
el candidato Goni, asi como las tematicas que a la ciudadania le parecian
primordiales como la educacion, pobreza y el combate a la corrupcion.
Ademas, intentan mostrar a su candidato como un politico accesible con la
ciudadania en una coyuntura politica de inmensas revueltas, manifestaciones
y agitaciones politicas antiimperialistas y otras cuestiones sociales.

En cierta parte, se muestran entrevistas de medios de comunicacion a
otros candidatos a la presidencia, asi como otras cuestiones politicas ocu-
rridas ese ano. En la ultima parte del documental se presenta el resultado
de las elecciones en las que el candidato asesorado por los consultores
estadounidenses Gonzalo Sanchez resulta victorioso con el 22.5%, si bien
la pelicula podria terminar con dicho suceso, continua con los primeros
meses de su gobierno, principalmente dadas las manifestaciones sobre el
cultivo de la cocaina, el uso de extrema fuerza policial y militar por parte
del electo presidente Goni.

El documental enfatiza en la construccién de una campana politica elec-
toral exitosa donde el asesorado gana la eleccion, no obstante, muestra al
excandidato en su gobierno presidencial y el descontento publico que ha
ocasionado su toma de decisiones, exigiendo que escuche al pueblo, por
tanto, ha tenido que renunciar a su cargo como presidente sélo ejerciendo
el cargo por un ano, ademas de la muerte de cientos de personas durante
las protestas en Bolivia en ese ano.

En suma, el documental fue en general bueno para la contextualizacion
politica de dicha época en Bolivia ademas de ser una pelicula que ahora
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documenta la historia para los interesados en los procesos politicos y elec-
torales del mundo, principalmente dichos procesos en un contexto latinoa-
mericano.Asi como brindar relevancia al éxito de una buena campana elec-
toral que no se traduce en un buen manejo del gobierno una vez llegado al
poder, lo cual causa desequilibrio en el pais hasta la renuncia del presidente.
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